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Los espanoles ante el 29 de noviembre: expectativas y habitos de compra
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Uno de cada cuatro espanoles compra en el Black Friday

A falta de un mes, el 25,5% de los espanoles tiene pensado hacer alguna compra en esta fecha

Los segmentos poblacionales mas jovenes son

NI NOV24 18-24 41 ,1 % aquellos que iran en mayor medida a comprar. A

medida que la edad avanza, son mas reticentes a

>c.34 37.0% comprar con motivo de esta celebracion.
)

35-44 29,7%

UNIVERSITARIOS 29,1 %
44-54 33,6%
55-64 19,8% FP GRADO SUPERIOR 28%

MAYORES DE 65 9.29%
g SIN ESTUDIOS 8,3%

Qd Hombres y mujeres compran en la misma proporcion

Los universitarios y aquellas personas con titulacion
FP de grado superior seran los que mas compraran

o) (o) en estas rebajas. Los que menos, las personas sin
26’4 /O ‘ U ’ ‘ 24’7 /O estudios. Es decir, el volumen de compra aumenta a
g |

medida que la persona posee un mayor nivel de
estudio.
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El gasto medio de los espanoles sera de 263,45€

Los de 35 a 54 anos son quienes mas gastan, mientras los mayores apenas consumen en el Black Friday

18-24
25-34
35-44
45.54
55-64

65+

Gasto en el Black Friday
por franja de edad

233€
222€
309€
317€
193€
175€

Gasto en el
Black Friday
por CCAA

Promedio de dinero que
gasta cada comprador

Los hombres consumiran mas que las mujeres en el Black Friday A mayor ciudad, mayor gasto medio

|\ 283¢€ ' l 243€
|

MUNICIPIOS DE MAS DE 31 8€

100.000 HABITANTES

MUNICIPIOS DE MENOS 196€

DE 10.000 HABITANTES

A medida que aumenta el tamano del municipio, el dinero gastado sera
mayor. Es una variable que correlaciona con el nivel de renta.
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Bl.ncl( Ropa, zapatos y accesorios, productos preferidos en el Black Friday
Fnlnnv Los productos tecnoldgicos son el segundo grupo de articulos mas demandado en estas rebajas

®

Tipo de productos que tiene
pensado adquirir
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)

ROPA, ZAPATOS o
41,2% DI AccesoRios I 32,8%

20,6% M oo socos I 37,5%
13,7% I ' cconomiscos I 9,4%
3,8% > PERFUMERIA ’ 0,8%
3,8% i LBROSOPRODUCTOS () 804

DE PAPELERIA

2,3% o JUGUETES M 3,9%

0,8% | VIDEOJUEGOS M2,3%
13,7% [  omrospropuctos [N 12,5%
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Bl_ncl( Internet como medio para evitar las colas

Fnlnnv El 52,7% de los espanoles hacen sus compras exclusivamente online para

garantizar que gquedan existencias del producto, evitar esperas o ahorrar tiempo

NI NOV24 /% Cémo compraran los Go&s Perfiles laborales de quienes
~ ° ‘w
°___|” espanoles en el Black Friday

(~7Y)) compran por internet

Los que mas compran por internet

I 76,99
SOLO COMPRA ONLINE I 52,4% DESEMPLEADOS 76,9%
ESTUDIANTES - s 66,7%
COMBINAN COMPRA 0 TRABAJADORES iy 49,7%
ONLINE Y TIENDA FiSICA L 42,4% POR CUENTA AJENA
Los que menos compran por internet
SOLO TIENDA FISICA ‘ i 5,1% AMAS DE CASA [l 40%

EMPRESARIOS [ 33,3%

CON MENOS DE 5 EMPLEADOGS

Edad de quienes compran por internet
Las compras online caen con la edad

B En tiendas fisicas m En internet
60,0% 62,5%
’ 54,9% 52.9% 9
457% 47,2% >2,0%

44,0%
37,1% 37,3% 36,1%

35,7%

16,7%

[v)
2.9% 7,8% 18%
| -

18 - 24 25-34 35-44

1,4% 4,0%

45 - 54 55 - 64 >=65
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Ficha técnica

OBSERVATORIO DE Técnica:
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Ambito geografico:
— Poblacion mayor de 18 anos residente en Espana.

Av. Menéndez Pelayo, 2 - 6° Izq Tamano y diseno muestral:

28009 Madrid — 1.200 entrevistas [70% mdviles y 30% fijos], con muestreo aleatorio
(+34) 91 001 14 11 polietapico y distribucion por cuotas de sexo, edad y tamano de municipio.
opina@opina360.com Error de muestreo:

— El margen de error para el total de la muestra es de ==2,8%, con un nivel
de confianza del 95% para p=g=0,5.

ﬁ]ii)ONDQ Trabajo de campo:

— 7-18 octubre.
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